ПРАКТИЧЕСКОЕ ЗАНЯТИЕ № 1
Интегрированные коммуникации: понятие, сущность, процесс взаимодействие с интегрированными маркетинговыми коммуникациями.
Задание № 1.
1. Дать определение понятиям «товар», «товарный обмен», «маркетинговые отношения», «маркетинговые коммуникации», «участники маркетинговых отношений». 
2. Раскрыть процесс убеждения и информирования потребителей. Определить, что влияет на эффективное построение этого элемента коммуникации. 
3.  Перечислить возможные цели коммуникационных программ. Определить основную стратегическую цель любого коммерческого предприятия. Спрогнозировать стратегическую цель на политическом рынке, в социальной сфере.
4. Предложить места коммуникативных контактов с потребителями компании Apple, международно общественно организации Greenpeace, партии «Единая Россия». Назовите участников этих коммуникаций.
5. Озвучьте типологию маркетинговых коммуникационных обращений. 

Задание № 2. Раскрыть модели «иерархии результатов» (на выбор). Привести примеры использования. 
- модель AIDA (AIDМA)
- модель АССА
- модель DIBABA
- модель DAGMAR
- модель VIPS
- модель «думать» - «чувствовать» - «делать»
- модель доменов
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