Задание № 1. Сформулировать ценности, персоналию, суть.

Косметика
Атрибуты.
● Испания.

● Натуральные компоненты.

● Доступная цена.

● Доступен в продаже.

● Необычное название.

● Широкий ассортимент.

● Некоторые оригинальные позиции, которых нет у конкурентов.

Преимущества.
● Длительный эффект.

● Дополнительный уход за кожей (в средства добавлены дополнительные компоненты).

● Эффективность: удаление волос за один прием.

● Легкость, удобство и комфорт применения.

● Мягкость, свежесть в процессе применения и после него.

Выгоды.
● Уверенность в себе и своем выборе.

● Спокойствие за действие средства.

Ценности.
Когда я уверена в себе, я могу получить то, что хочу.

Персоналия.
● Молодая.

● Уверенная в себе.

● Новатор.

● Городская.

● Современная.

Суть: уверенность в себе.

Автозаправочные станции
Атрибуты.
● Высокая скорость обслуживания.

● Хорошее расположение.

● Дружелюбные сотрудники.

● Современный внешний вид заправок.

Выгоды.
● Эта заправка не обманывает.

● Она удобна во всем.

● Сотрудники дружелюбны.

Персоналия.
● Динамичный.

● Развивающийся.

● Современный.

● Самоуверенный.

Ценности.
Я проявляю уважение к себе.

Суть: уважение к себе.

Задание № 2. 
Угадайте персоналию.

Disneyland: развлекающий, создающий новое и будящий воображение.

Nike: харизматичный, стильный, талантливый, одаренный.

Gillette: уверенный в себе, успешный, привлекательный.

Задание № 3. 

Угадайте по части логотипа, о каком бренде идет речь, предварительно высказав свое отношение к усеченным логотипам на уровне «нравится» -«не нравится»

Задание № 4. Разработайте анкету-опросник, которая помогла бы протестировать название, логотип, фирменный стиль, упаковку. 
